® Atudatosan épitett arculat egy céget azonosit és kiemeli a versenytarsak koziil.
A SET napjainkig hasznalt képi identitasanak alapjait mar 1998-ban lefektették, de
természetesen azota kisebb-nagyobb frissitéseken atesett. Most azonban itt az
ideje egy teljesen (j arculat felépitésének. Ezt egyrészt a piaci trendek, masrészt
pedig a cégnek a piacon és az {j piacokon betdltott hangsilyosabb szerepe teszi
sziikségessé. A teljesen (j, minimalista arculati elemek pontosabban megjelenitik
ezt az (j szerepet és hangsilyosan hivjak fel a figyelmet a 25 év alatt épitett brand

esszenciajara.

piaci trendek sziikségessé teszik az innovaci-
A Ot és fejlesztéseket, ezért az elmalt évek soran

fontos szerkezeti valtozasok torténtek a SET
termékpalettajan. Intenziv fejlesztések torténtek szin-
te minden termékkategoriaban, aminek koszénhetGen
minden évhen Gjragondolt, okos megoldasokat dobott
piacra a csikszeredai profilgyar.

A felhasznaldi igények folyamatosan valtoznak, és
az utdbbi trendek szerint egyre névekszik annak a je-
lentdsége, hogy az épit6k minél otthonosabba tegyék
az Gjonnan épiilt vagy feldjitott belsd tereket. EvrSl évre
arnyaltabb és kifinomultabb az ,,otthon” gondolata, mi-
kozben az 6nkifejezés egyik fontos elemévé is elGlépett.
Sziikségszerlien a belsGépitészethen és dekoracidban a
kiilonbozd profilok, szegGlécek esztétikai tulajdonsa-
gai is egyre nagyobb szerepet kapnak. A SET ezen ten-
denciakat alapul véve és a felhasznal6i igényeket szem
el6tt tartva folyamatosan fejleszti termékeit, azonban a
népszerli, megszokott elemeken nem valtoztat.

Uj év, Gj nevek a piacon,

de a mingség valtozatlan

Az (j 6tleteknek, termékeknek kdszonhetSen kialakult
a SET i markaszerkezete.

»25 év alatt egyetlen név ald fogtuk Gssze valamennyi
termékiinket, nemzetkozi jelenlétet teremtve a SET, mint
mdrkanév szamdra. Az 1ij arculati megolddsok viszont
kellben megkiilonboztetik a termékkategériakat egy-
mdstol, ezért sziikségét lattuk ij termékbrandek kidolgo-
zdsdanak is” — mondja el az Orban hdazaspar.

A SET esszenciaja: az innovacio, a kreativitas.

Eproﬁle factory.

Ezért olyan logéra volt sziikség, amely maximalisan
illeszkedik az innovaciot szem el6tt tartd stratégiahoz,
versenyképes poziciot biztosit akar a nemzetkdzi piaco-
kon, megfelel@en letisztult, ugyanakkor kénnyebben
felismerhetd és felidézhetd formavilagot hordoz. Az 1j,
modern megkozelitésti minimalista logéban az alap-
szin maradt a piros, am egy sokkal frissebb arnyalattal,
ami egyarant képes hordozni a kreativitast és az inno-
vacios értékeket. Olyan embereket szolit meg, akiknek
fontos a kényelem, a fittség és a tartdssag.

A vallalati marka tulajdonsagait illetGen tehat a
legnagyobb hangstlyt az innovaci6 és a cég altal hi-
deg-, valamint melegburkolatok kiegészitGiként gyar-
tott szegGlécek és profilokhoz kapcsolodd szakértdi
statuszanak erdsitése kapja: intelligens, fejlett tech-
nolégia és komplett megoldasok.

Az Gj arculat magaban foglalja mindazt a szellemiséget
és vilagképet, amely a vallalatot jellemzi immar 25 éve: a
SET a kivitelezd szakemberek referenciaméarkéja legyen.

Uj termékbrandek

Az 4j vallalati arculat mellett @j termékmarkak is
piacra keriilnek.

LAFIX §o\d Ve

Rezistentd fard compromis

Inteligen ca

LAFIX markanév ala azok a mar jol bevalt, meg-
hatarozd termékek keriilnek, amelyek altalanosan
elvart értékekkel, tulajdonsagokkal rendelkeznek, és

Megujula SET arculata

alapszintli megoldast nytjtanak minden tipusi helyi-
ségben. Allandé mindség, optimalis vastagsag, kivald
szilardsag, tartdssag, német technolégia. Nagyon jo
ar/érték arany. Minden szemponthdl a kategoria leg-
jobbja.

A LAFIX+ markanév, amint azt a neve is sugallja,
egy pluszt (+) tartalmaz szemben az elgbbi kategori-
aval. A LAFIX+ marka képviselSi azok a termékek,
amelyek rendelkeznek az altalanos szegGlécek, profi-
lok Osszes tulajdonsagaval, viszont anyagukban,
egyedi funkcionalitasukban és esztétikailag is fejlet-
tebbek. Okos megoldasok jellemzik. Minden LAFIX+
ala tartozd termékkategbéridnak megvan a maga
kiemelkedd eréssége. A legfontosabb ezek koziil a
szakembereket segitd, szerelést megkonnyit§ meg-
oldasok. Ilyenek példaul az ontapadds aluminium-
profilok, amik a vilag egyik legerésebb ragasztojanak
koszonheten nem valnak le a hideg- vagy meleg-
burkolatokrol, vagy az MDF-b6l (kozepes slirliségti
préselt farostlemez) készitett szegbléc, egy kifino-
multabb, meleg hatasd, harmonikusabb megjelenést
biztosit, tokéletes atmenetet kdlcsonozve a padld és a
fal kozott, eltakarva a tagulasi hézagot. Ujdonsagnak
szamit, hogy ezekhez a szeg6lécekhez is szinazonos,
esztétikus sarok-, illeszt6-, valamint végzard eleme-
ket terveztek és gyartanak.

Nagy segitséget nyiijtanak a szakembereknek a sze-
reléshen, hiszen nem igényelnek annyira preciz vagast,
ugyanis ezek a sarok- és illesztGelemek eltakarjak a
vagési hibakat. Kialakitasuknak koszonhet6en tokéle-
tesen illeszkednek a szegGlécekhez, egy mozdulattal
konnyedén a helyiikre illeszthetek.

A marketing vilagaban az egyik legnagyobb ki-
hivast a rebranding jelenti, ugyanis érintheti a cég
nevét, arculati elemeit és teljes marketingstratégia-
jat. Egy marka-, illetve termékbevezetéshez képest
fokozott nehézséget jelent a korabhi brandhez vald
viszony kialakitasa. Az arculatvaltas gyakorisaganak
sziikségessége agazatonként jelentGsen eltérd lehet.
Az allandd minGséget, fenntarthatosagot és konzer-
vativ értékeket hirdetd épitkezési szektorban egy hu-
szondt éve alig valtozd marka nagy értéket képvisel,
azonban a SET egy innovativ cég, ezért is dontdttek a
megijulas mellett.

Az j arculat és az 0j termékbrandek hamarosan
meg fognak jelenni az online feliiletekt6l kezdve az iiz-
leteken at a csomagolasokig, illetve valamennyi marke-
tinganyagon is.






